JATTRE
ORETAGSBLOGG

VEM SKRIVER?

Bestdm bloggens avsandare — foretaget, medarbetarna, gastblog-
gare eller nagon annan? Satt riktlinjerna for bloggens sprakliga
uttryck och bildmanér. Ett bra satt att komma igang ar att fundera
pa vilken relation foretaget har med kunden och lata bloggen per-
sonifiera denna roll.

VILKET INNEHALL?

Bloggen ska handla om @mnen som intresserar ldsaren. For att
skapa ett inspirerande innehall géller generellt tumregeln 8o/20,
ddr 8o procent ska handla om kunden och 20 procent om féreta-
get. Skapa en redaktionell kalender for att fa en bra struktur med
varierande innehall. Kalendern baseras pa relevanta sokord for att
bli hittad pa Google.

HUR LANGT?

Google gillar texter med minst 2000 ord. Men langa texter kraver
tid. Strava efter skriva langre texter men se ocksa till att texten
genomgdende dr ldsvanlig och intressant.

En foretagsblogg haller din webbplats levande och fungerar som en direkt
kommunikationskanal till dina intressenter. En bra blogg ger ldsaren mersmak,
syns for sckmotorer och lyfter de sociala medierna. En av bloggens viktigaste
egenskaper ar att 6ka webbsidans sokbarhet och att sdtta SEO-strategin i
verket. Har ar tipsen du behaver for att satta igang.
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