En pilsner visade
vagen till ny kunskap

Efter bara nagra dagar pa nya jobbet blev jag tillfrdagad om
jag ville aka till Bratislava. Navigators byrandtverk Dialogue

International holl en workshop pa temat corporate storytelling.

Det lat ju trevligt. Bade med Bratislava och med temat. Men
vad dr egentligen corporate storytelling? Och var sjutton ligger
Bratislava?

Som den goda copywriter jag forsoker vara sokte jag svar pa mina
fragor innan avresan. Bratislava ar huvudstad i Slovakien. Corporate
storytelling da? Hur skiljer det sig fran “vanlig” storytelling, ett &mne
jaginte ar helt obekant med? Jo, medan storytelling handlar om god
berdttarkonst i allmanhet, sa ar corporate storytelling autentiska
berattelser fran ett foretag. Berdttelser med en tydlig handling, plats

och huvudperson. Och gdrna ett bra slut.

Sanna berittelser
Efter 1,5 timmes flygresa landade vi i Wien och akte sedan en kort
biltur 6ver gransen till Bratislava. Pa hotellet var stimningen tat nar
kreatorer, projektledare och byrachefer fran ndgra av Europas béasta
reklambyraer trangde ihop sig i stora konferenssalen. Gamla bekanta
skojade med varandra, vi nykomlingar forsdkte verka seriosa och
bladdrade i briefen som lag utplacerad pa varje plats. OK, nu borjar
det. Tystnad.

Upp pa scen stiger marknadschefen for 6lmarket Pilsner Urquell.
Vi klappar artigt. Han berattar om vart uppdrag. Pilsner Urquell har en
lang historia med manga intressanta handelser att beratta. Nu ska vi
delas in i grupper for att arbeta fram ndsta stora steg i Pilsner Urquells
kommunikation. Reglerna ar enkla, vi maste halla oss till Pilsner

Urquells Book of Legends. Corporate storytelling med andra ord.

Kreativ gryta

Som vanligt nar man satter samman en grupp kreatdrer var
diskussionerna intensiva. Franska AD:n tyckte si. Schweiziska CD:n
tyckte sa. Belgiska projektledaren holl delvis med, men ville vinkla
det lite mer at... ja du forstar sakert forloppet. | tre dagar héll vi pa och

vi larde oss mycket av varandra. Mellan arbetspassen fick vi uppleva

Bratislava. Vi fick smaka dkta husmanskost fran det slovakiska
koket som hare, korv och kal. Vi gick sightseeing pa stan, som var
en intressant mix av riktigt gamla byggnader, kommunisttidens

betongkolosser och nya affarskvarter i stal och glas.

Akthet ligger i tiden

Min arbetsgrupp lyckades till slut enas kring ett forslag som blev riktigt
bra. Tyvdrr var inte vi den enda tdvlande gruppen. Vid presentationen
pa sista dagen fick en annan grupp dran och berémmelsen, men jag
ldmnade Bratislava en erfarenhet rikare. Och med flera nya vanner i
kontaktboken.

Val hemma har jag haft stor gladje av kunskaperna i corporate
storytelling. Och ett par bocker senare har jag blivit annu lite klokare.
Amnet ligger i tiden, dd manga foretag soker mer dkthet i sin
kommunikation. Navigator har just nu flera aktuella kundcase inom
corporate storytelling, kontakta oss garna for mer information. Genom
att krydda en foretagspresentation, en arsredovisning eller en webbsida
med corporate storytelling kan du formedla en mer levande, dkta och

intressant bild av ditt foretag. For vem kan motsta en bra historia?

Mikael Jisander
Copywriter

Corporate storytelling - sanna
berdttelser fran foretaget

| dagens informationsbrus kan det behévas nagot

extra for att tranga igenom. Hur valformulerad en
foretagspresentation an ar och hur kreativ en annons an
ar, kan den upplevas tillrattalagd och polerad. Ett satt att
fa kommunikationen mer akta och levande ar att anvanda
corporate storytelling - sanna berattelser fran foretaget
formedlade av manniskor av kott och blod. Manniskorna

och deras berattelser ger foretaget ett ansikte.

, Genom att krydda en foretagspresentation,
en arsredovisning eller en webbsida med
corporate storytelling kan du férmedla en mer
levande, akta och intressant bild av ditt foretag.” -

Boktipset
Storytelling befolkar varumarket - Matts Heijbel




